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Los pilares estratégico de comunicación se han desarrollado en base a los objetivos 
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medios de el público objetivo a largo plazo.
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Pilar Número 1

Descripción breve del pilar.
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Pilar Número 2

Descripción breve del pilar.
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Pilar Número 3

Descripción breve del pilar.
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Radios Locales:

En el departamento de Morazan existen 11 emisoras de Radio distribuidas en diversos

municipios.

La estrategia de comunicación tiene como proposito la ejecucion del subproyecto. Se 

espera reforzar el conocimiento del proceso de capacitacion, la promocion de los 

objetivos del subproyecto, la motivacion a la participacion de las comunidades y el 

posicionamientos de los gobiernos locales. Asi mismo, ser un medio de incidencia 

territorial hacia las instituciones relacionadas a la EN REDD+. 

Para poder lograr esto se diseñara una estrategia comunicacional acompañada del 

desarrollo de material escrito para poder llegarle a las comunidades, para las pautas y 
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corresponsables al incluirlos en los procesos de capacitacion.

Objetivo del Proyecto

Diseñar un plan de comunicación para que de a conocer el objetivo principal del 

subproyecto.

Objetivo Comunicacional del Proyecto
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secundarias. 

• Lograr expandir el conocimiento de este subproyecto a otros departamentos del 

país a traves de la comunicación de las acciones hechas en dicho subproyecto.
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establecido, sin embargo es posible establecer grupos objetivos los cuales pueden 
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proyecto.
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>  Comunidad San Simon
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espectro  nacional. Pueden ser, organizaciones, comunidades, ong’s, organismos 

internacionales o gobierno.
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realizaron click al anuncio promocionado dentro del administrador de campañas.

Tiempo transcurrido en la web.� �+�65*8ǧ�5(9+8<'8�+2� :/+365�7;+�)'*'�;9;'8/5�.'�

estado dentro de la aplicación web.  
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campañas y data necesaria sobre las campañas implementadas. 
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principal para poder atraer la atención de actores interesados en el proyecto a un 

mediano y largo plazo. 

Para la mejor compresión del sistema de redes sociales se ha desarrollado el siguiente 

esquema:

Antes de la pandemia (2019) un 64% de personas escuchaban radio, mostrando que es 
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64.2% de personas escuchan radio. Demostraron que un 59.9% escucha radio en el 

carro y 52.4% en casa y un 10% en transporte público.

Redes Sociales

Un estudio realizado por la Universidad José Simeon Cañas (UCA) y la Escuela de

Comunicaciones Mónica Herrera (ECMH) en el 2020, demostro que el consumo de 

internet aumento un 54.1% entre personas de 16 a 60+ años. Así mismo demostro que 
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comunicación que se crea a través de ambos medios de comunicación es directa y 
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para las siguientes zonas.

Osicala 6,700 - 7,900 personas

Villa El Rosario 500 - 700 personas

San Simón 3,500 - 4,100 personas

Estos datos brindan un panorama bastante positivo e ideal para una estrategia de 
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comunidades.

Vallas Publicitarias 
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todos aquellas personas que no interactuen de manera directa con medios de 
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llegar a un segmento mucho mas amplio pudiendo incluso llegar a un público objetivo 

alcanzable.
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Se han seleccionado las siguiente locaciones para poder alcanzar a el grupo objetivo.

Aunque el alcance acumulado de las vallas es bastante alto es importante destacar que 
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importante que el objetivo de una valla es unicamente de alcance y no de impacto. Sin 
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presente en la mente de los grupos objetivos. 

WhatsApp
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Se han desarrollado dos acciones principales para poder implementar de manera 
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Grupos de WhatsApp con los miembros de cada comunidad
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Canal informativo y de atención al cliente
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respuestas es lo siguiente.
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preguntas mas comunes que se puedan utilizar
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con alguna persona. Posible soluciones y acciones a tomar.
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Zonas Estrátegicas
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mayor alcance.

Algunos de los espacios que se deben de buscar para impulsar el proyecto pueden ser.
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· Ferias de alcaldías para promover el desarrollo

· Escuelas

· Centros  de Asistencia Médica

· Parques, centros recreativos

· Alcaldías

· Ferias ganaderas

· Ferias agrícolas
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Divulgación y Apoyo a la Gestión Local de la Estrategia Nacional REDD+ en la Región
Cacahuatique Norte, del Área de Conservación Ambiental Nahuaterique
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Los pilares estratégico de comunicación se han desarrollado en base a los objetivos 
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medios de el público objetivo a largo plazo.
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Pilar Número 1

Descripción breve del pilar.
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Pilar Número 2

Descripción breve del pilar.
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Pilar Número 3

Descripción breve del pilar.
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Radios Locales:

En el departamento de Morazan existen 11 emisoras de Radio distribuidas en diversos

municipios.

La estrategia de comunicación tiene como proposito la ejecucion del subproyecto. Se 

espera reforzar el conocimiento del proceso de capacitacion, la promocion de los 

objetivos del subproyecto, la motivacion a la participacion de las comunidades y el 

posicionamientos de los gobiernos locales. Asi mismo, ser un medio de incidencia 

territorial hacia las instituciones relacionadas a la EN REDD+. 

Para poder lograr esto se diseñara una estrategia comunicacional acompañada del 

desarrollo de material escrito para poder llegarle a las comunidades, para las pautas y 
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corresponsables al incluirlos en los procesos de capacitacion.

Objetivo del Proyecto

Diseñar un plan de comunicación para que de a conocer el objetivo principal del 

subproyecto.

Objetivo Comunicacional del Proyecto
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secundarias. 

• Lograr expandir el conocimiento de este subproyecto a otros departamentos del 

país a traves de la comunicación de las acciones hechas en dicho subproyecto.
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establecido, sin embargo es posible establecer grupos objetivos los cuales pueden 
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proyecto.
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>  Comunidad San Simon

Público Alcanzable Y��8;65�5(0+:/<5�'�3+*/'45�?�2'8-5�62'@5
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espectro  nacional. Pueden ser, organizaciones, comunidades, ong’s, organismos 

internacionales o gobierno.
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Click al enlace.� �')+(551� 685658)/54'8ǧ� 2'� /4,583')/ɑ4� *+� );ǧ4:'9� 6+8954'9�

realizaron click al anuncio promocionado dentro del administrador de campañas.

Tiempo transcurrido en la web.� �+�65*8ǧ�5(9+8<'8�+2� :/+365�7;+�)'*'�;9;'8/5�.'�

estado dentro de la aplicación web.  
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campañas y data necesaria sobre las campañas implementadas. 
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principal para poder atraer la atención de actores interesados en el proyecto a un 

mediano y largo plazo. 

Para la mejor compresión del sistema de redes sociales se ha desarrollado el siguiente 

esquema:

Antes de la pandemia (2019) un 64% de personas escuchaban radio, mostrando que es 
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64.2% de personas escuchan radio. Demostraron que un 59.9% escucha radio en el 

carro y 52.4% en casa y un 10% en transporte público.

Redes Sociales

Un estudio realizado por la Universidad José Simeon Cañas (UCA) y la Escuela de

Comunicaciones Mónica Herrera (ECMH) en el 2020, demostro que el consumo de 

internet aumento un 54.1% entre personas de 16 a 60+ años. Así mismo demostro que 
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comunicación que se crea a través de ambos medios de comunicación es directa y 
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para las siguientes zonas.

Osicala 6,700 - 7,900 personas

Villa El Rosario 500 - 700 personas

San Simón 3,500 - 4,100 personas

Estos datos brindan un panorama bastante positivo e ideal para una estrategia de 
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comunidades.

Vallas Publicitarias 
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todos aquellas personas que no interactuen de manera directa con medios de 
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llegar a un segmento mucho mas amplio pudiendo incluso llegar a un público objetivo 

alcanzable.
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Se han seleccionado las siguiente locaciones para poder alcanzar a el grupo objetivo.

Aunque el alcance acumulado de las vallas es bastante alto es importante destacar que 
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importante que el objetivo de una valla es unicamente de alcance y no de impacto. Sin 
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presente en la mente de los grupos objetivos. 

WhatsApp
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Se han desarrollado dos acciones principales para poder implementar de manera 
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Grupos de WhatsApp con los miembros de cada comunidad
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Canal informativo y de atención al cliente

�9:'� 9+8ǧ� 2'� 62':',583'� 6'8'� 65*+8� *'8� 3'?58� /4,583')/ɑ4� '� :5*'9� 2'9� 6+8954'9�

+>:+84'9�'2�685?+):5�7;+�7;/9/+8'4�9'(+8�3'9�95(8+�+2�3/935G��+8Θ8ǧ�*+�/-;'2�3'4+8'�

)535�6'8ǧ3+:85�*+�3+*/)/ɑ4�+4�('9+�'�);ǧ4:'9�6+8954'9�'0+4'9�'�2'9�)53;4/*'*+9�

+9:ǧ4�9/+4*5�/36'):'*'9�658�259�3+49'0+9�)53;4/)')/54'2+9�*+2�685?+):5G

�'8'�+9:+�)'4'2�9+8ǧ�4+)+9'8/5�*/9+ɏ'8�;4�3'4;'2�*+�)53;4/)')/ɑ4�?�8+96;+9:'9�7;+�

,')/2/:+4�2'�-+9:/ɑ4�*+2�+0+);:58G��5�7;+�*+(+�*+�)54:+4+8�+2�3'4;'2�*+�)53;4/)')/ɑ4�?�

respuestas es lo siguiente.

>Respuesta Automatizadas.��+Δ4/8�;4'�9+8/+�*+�8+96;+9:'�+4�('9+�'� 2'9�

preguntas mas comunes que se puedan utilizar

>Respuestas de Crisis.��+Δ4/8�6'959�'�9+-;/8�+4�;4'�)8/9/9�*+�)53;4/)')/ɑ4�

con alguna persona. Posible soluciones y acciones a tomar.
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Zonas Estrátegicas
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mayor alcance.

Algunos de los espacios que se deben de buscar para impulsar el proyecto pueden ser.
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· Ferias de alcaldías para promover el desarrollo

· Escuelas

· Centros  de Asistencia Médica

· Parques, centros recreativos

· Alcaldías

· Ferias ganaderas

· Ferias agrícolas
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Divulgación y Apoyo a la Gestión Local de la Estrategia Nacional REDD+ en la Región
Cacahuatique Norte, del Área de Conservación Ambiental Nahuaterique

1|

Introducción
Estrategia de Comunicación1.0 Análisis de

259��8;659��(0+:/<592.0

MORA
ZÁN

Los pilares estratégico de comunicación se han desarrollado en base a los objetivos 
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medios de el público objetivo a largo plazo.
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Pilar Número 1

Descripción breve del pilar.
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Pilar Número 2

Descripción breve del pilar.
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Pilar Número 3

Descripción breve del pilar.
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Radios Locales:

En el departamento de Morazan existen 11 emisoras de Radio distribuidas en diversos

municipios.

La estrategia de comunicación tiene como proposito la ejecucion del subproyecto. Se 

espera reforzar el conocimiento del proceso de capacitacion, la promocion de los 

objetivos del subproyecto, la motivacion a la participacion de las comunidades y el 

posicionamientos de los gobiernos locales. Asi mismo, ser un medio de incidencia 

territorial hacia las instituciones relacionadas a la EN REDD+. 

Para poder lograr esto se diseñara una estrategia comunicacional acompañada del 

desarrollo de material escrito para poder llegarle a las comunidades, para las pautas y 
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corresponsables al incluirlos en los procesos de capacitacion.

Objetivo del Proyecto

Diseñar un plan de comunicación para que de a conocer el objetivo principal del 

subproyecto.

Objetivo Comunicacional del Proyecto
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secundarias. 

• Lograr expandir el conocimiento de este subproyecto a otros departamentos del 

país a traves de la comunicación de las acciones hechas en dicho subproyecto.
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establecido, sin embargo es posible establecer grupos objetivos los cuales pueden 
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Público Objetivo Y��8;65�5(0+:/<5�68+Θ'3+4:+�+9:'(2+)/*5
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proyecto.
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>  Comunidad San Simon

Público Alcanzable Y��8;65�5(0+:/<5�'�3+*/'45�?�2'8-5�62'@5
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espectro  nacional. Pueden ser, organizaciones, comunidades, ong’s, organismos 

internacionales o gobierno.
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Click al enlace.� �')+(551� 685658)/54'8ǧ� 2'� /4,583')/ɑ4� *+� );ǧ4:'9� 6+8954'9�

realizaron click al anuncio promocionado dentro del administrador de campañas.

Tiempo transcurrido en la web.� �+�65*8ǧ�5(9+8<'8�+2� :/+365�7;+�)'*'�;9;'8/5�.'�

estado dentro de la aplicación web.  
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campañas y data necesaria sobre las campañas implementadas. 
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principal para poder atraer la atención de actores interesados en el proyecto a un 

mediano y largo plazo. 

Para la mejor compresión del sistema de redes sociales se ha desarrollado el siguiente 

esquema:

Antes de la pandemia (2019) un 64% de personas escuchaban radio, mostrando que es 
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64.2% de personas escuchan radio. Demostraron que un 59.9% escucha radio en el 

carro y 52.4% en casa y un 10% en transporte público.

Redes Sociales

Un estudio realizado por la Universidad José Simeon Cañas (UCA) y la Escuela de

Comunicaciones Mónica Herrera (ECMH) en el 2020, demostro que el consumo de 

internet aumento un 54.1% entre personas de 16 a 60+ años. Así mismo demostro que 
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comunicación que se crea a través de ambos medios de comunicación es directa y 
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para las siguientes zonas.

Osicala 6,700 - 7,900 personas

Villa El Rosario 500 - 700 personas

San Simón 3,500 - 4,100 personas

Estos datos brindan un panorama bastante positivo e ideal para una estrategia de 

'2)'4)+�658�3+*/5�*+�6;(2/)/*'*�+4,5)'*'�6856/'3+4:+�'2�9+-3+4:5�*+2�685?+):5G

�'8'�65*+8�+9:'(2+)+8�;4'�3+058�+9:8':+-/'�*+�9+-3+4:')/ɑ4�9+8ǧ�4+)+9'8/5�+9:'(2+)+8�
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comunidades.

Vallas Publicitarias 
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todos aquellas personas que no interactuen de manera directa con medios de 

)53;4/)')/ɑ4�*/-/:'2+9�5�:8'*/)/54'2+9�)535�2'�8'*/5G��+�/-;'2�3'4+8'�459�6+83/:/8ǧ�

llegar a un segmento mucho mas amplio pudiendo incluso llegar a un público objetivo 

alcanzable.

�2�5(0+:/<5�68/358*/'2�6'8'�2'9�<'22'9�6;(2/)/:'8/'9�9+8ǧ�+4,5)'*5�'2�'2)'4)+�*+�3'9'9G

Se han seleccionado las siguiente locaciones para poder alcanzar a el grupo objetivo.

Aunque el alcance acumulado de las vallas es bastante alto es importante destacar que 

+2�/36'):5�+9�65)5�3+*/(2+�*+(/*5�'�7;+�45�+>/9:+�*':'�+>'):'�*+�);ǧ4:59�<+.Ȯ);259�9+�
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importante que el objetivo de una valla es unicamente de alcance y no de impacto. Sin 

+3('8-5� 9+� 6;+*+4� +9:'(2+)+8� ,583'9� *+� 3+*/8� 2'9� <'22'9F� 658� +0+3625� 3'4+0'8�

3+49'0+9�*/,+8+4:+9�?�+<'2;'8259�'2�Δ4'2�*+2�685?+):5�6'8'�9'(+8�7;+�3+490'+�+9:ǧ�3'9�

presente en la mente de los grupos objetivos. 

WhatsApp
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Se han desarrollado dos acciones principales para poder implementar de manera 

+Δ)'@�+9:+�)'4'2�*+�)53;4/)')/54G

Grupos de WhatsApp con los miembros de cada comunidad
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Canal informativo y de atención al cliente
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respuestas es lo siguiente.

>Respuesta Automatizadas.��+Δ4/8�;4'�9+8/+�*+�8+96;+9:'�+4�('9+�'� 2'9�

preguntas mas comunes que se puedan utilizar

>Respuestas de Crisis.��+Δ4/8�6'959�'�9+-;/8�+4�;4'�)8/9/9�*+�)53;4/)')/ɑ4�

con alguna persona. Posible soluciones y acciones a tomar.
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Zonas Estrátegicas
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mayor alcance.

Algunos de los espacios que se deben de buscar para impulsar el proyecto pueden ser.

]��):/Θ*'*+9�,Ȯ9/)'9�'2�'/8+�2/(8+�*+�2'9�)53;4/*'*+9�P)'36+54':59�*+�,ʐ:(52Q

· Ferias de alcaldías para promover el desarrollo

· Escuelas

· Centros  de Asistencia Médica

· Parques, centros recreativos

· Alcaldías

· Ferias ganaderas

· Ferias agrícolas
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Pilares Estratégicos
de Comunicación3.0

MHz                    Emisora                Lugar de Transmisión                      Popularidad

90.90 Radio Stereo
�58'@ǧ4

San Francisco Gotera Baja Media Alta

92.10 Radio Corintio San Francisco Gotera Baja

92.10 Radio Segundo
Montes

Meanguera Baja

92.50 Radio Eben
Ezer

Corinto Baja

94.90 Radio El Buen
Pastor

San Francisco Gotera Baja Media Alta

98.10 Radio Turismo San Francisco Gotera Baja Media

98.50 Radio El Sol Cacaopera Baja

105.30 Radio Jerusalén Perquín Baja Media Alta

Canales Estratégicos
de Comunicación4.0

Los pilares estratégico de comunicación se han desarrollado en base a los objetivos 

68/4)/6'2+9�*+2�685?+):5�9/4�5(Θ'8� 259�-;9:59F�68+,+8+4)/'�?�.ǧ(/:59�*+�)549;35�*+�

medios de el público objetivo a largo plazo.

�'8'�+9:+�685?+):5�9+�.'4�*+Δ4/*5�259�9/-;/+4:+��/2'8+9�*+��53;4/)')/ɑ4G

Pilar Número 1

Descripción breve del pilar.

�;9:/Δ)')/ɑ4�*+2�6/2'8G

Pilar Número 2

Descripción breve del pilar.

�;9:/Δ)')/ɑ4�*+2�6/2'8G

Pilar Número 3

Descripción breve del pilar.

�;9:/Δ)')/ɑ4�*+2�6/2'8G
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+9:8':Ȍ-/'�*+�)53;4/)/ɑ4�+4�('9+�'�259�-;9:59F�68+,+8+4)/'9F�.ǧ(/:59�*+�)549;35�

Radios Locales:

En el departamento de Morazan existen 11 emisoras de Radio distribuidas en diversos

municipios.

La estrategia de comunicación tiene como proposito la ejecucion del subproyecto. Se 

espera reforzar el conocimiento del proceso de capacitacion, la promocion de los 

objetivos del subproyecto, la motivacion a la participacion de las comunidades y el 

posicionamientos de los gobiernos locales. Asi mismo, ser un medio de incidencia 

territorial hacia las instituciones relacionadas a la EN REDD+. 

Para poder lograr esto se diseñara una estrategia comunicacional acompañada del 

desarrollo de material escrito para poder llegarle a las comunidades, para las pautas y 

3+49'0+9�7;+�9+�:8'493/:/8'4�'�:8'<+9�*+�8'*/59�25)'2+9G��+�/4)2;/8ǧ�+2�8+,;+8@5�*+�259�

)545)/3/+4:59�*+�2'9�'))/54+9�*+�)'6')/:')/54+9�+�/4:+8)'3(/5G��+�,583'�9+);4*'8/'�

9+� ,58:'2+)+8'4� 2'9� )'6')/*'*+9� :Ȍ)4/)'9� *+� 259� )53;4/)'*58+9� )53;4/:'8/59� ?�

corresponsables al incluirlos en los procesos de capacitacion.

Objetivo del Proyecto

Diseñar un plan de comunicación para que de a conocer el objetivo principal del 

subproyecto.

Objetivo Comunicacional del Proyecto

М��'8�'�)545)+8�+2�9;(685?+):5�?�259�(+4+Δ)/59�7;+�+9:59�:+4*8'4�+4�2'�65(2')/54G

М��*;)'8�'�2'9�6+8954'9�*+�)535�+2�9;(685?+):5�6;+*+�'?;*'82+9�'�*+,+4*+89+�?�

95(8+ΘΘ8�+2�)'3(/5�)2/3':/)5G

М��+8�;4�6;4:5�*+� 8+,+8+4)/'�?�'65?5�6'8'� 2'9�)53;4/*'*+9�*+�(+4+Δ)/'8/59Y'9�

secundarias. 

• Lograr expandir el conocimiento de este subproyecto a otros departamentos del 

país a traves de la comunicación de las acciones hechas en dicho subproyecto.

�2� 685?+):5� +9:ǧ� +4,5)'*5� +4� ;4� 6ʐ(2/)5� 5(0+:/<5F� *+2/3/:'*5� ?� ?'� 68+Θ'3+4:+�

establecido, sin embargo es posible establecer grupos objetivos los cuales pueden 

,583'8�6'8:+�*+2�685?+):5�+4�;4�6+8/5*5�'�3+*/'45�?�2'8-5�62'@5G

�59�-8;659�5(0+:/<59�9+�.'4�*/Θ*5�+4�259�9/-;/+4:+9G

Público Objetivo Y��8;65�5(0+:/<5�68+Θ'3+4:+�+9:'(2+)/*5

�53(8+9�?�3;0+8+9�(+4+Δ)/'8/59Y'9�*+�2'9�)53;4/*'*+9�*+��9/)'2'F�"/22'��2��59'8/5�?�
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+9:8':+-/'�)53;4/)')/54'2�7;+�9+�+9:'(2+)+8ǧ�+4�+9:+�*5);3+4:5G�
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proyecto.

>��53;4/*'*��9/)'2'

>���53;4/*'*�"/22'��2��59'8/5

>  Comunidad San Simon

Público Alcanzable Y��8;65�5(0+:/<5�'�3+*/'45�?�2'8-5�62'@5

+4Δ)/'8/59Y'9�*+�2'������?�9;9�58-'4/@')/54+9�95)/'2+9G

�9:+� -8;65� +9� /3658:'4:+F� ?'� 7;+� +9� +2� 9/-;/+4:+� 6'95� '2� Δ4'2/@'8� +9:'� +:'6'� *+�

685?+):5F�+9�;4�-8;65�7;+�:5*'<Ȯ'�,'2:'�658�*+9);(/8/8�6+85�7;+�+9:ǧ�68+9+4:+�*+4:85�*+2�

espectro  nacional. Pueden ser, organizaciones, comunidades, ong’s, organismos 

internacionales o gobierno.

�'�3+*/)/ɑ4�*+�+9:+�)'4'2�*+�)53;4/)')/ɑ4�65*8ǧ�8+'2/@'89+�658�3+*/5�*+2�/36'):5�
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Click al enlace.� �')+(551� 685658)/54'8ǧ� 2'� /4,583')/ɑ4� *+� );ǧ4:'9� 6+8954'9�

realizaron click al anuncio promocionado dentro del administrador de campañas.

Tiempo transcurrido en la web.� �+�65*8ǧ�5(9+8<'8�+2� :/+365�7;+�)'*'�;9;'8/5�.'�

estado dentro de la aplicación web.  
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68/4)/6'23+4:+�+4�2'�@54'�*+��58'@ǧ4G� ��'�6ǧ-/4'�*+��')+(551�+9:'8ǧ�Θ4);2'*'�'2�

'*3/4/9:8'*58� )53+8)/'2� 7;+� )54:+4*8ǧ� :5*'� 2'� '*3/49/:8')/ɑ4� 4+)+9'8/'� *+� 2'9�

campañas y data necesaria sobre las campañas implementadas. 

 '3(/Ȍ4� 9+� 22+<'8'�'� )'(5� 2'� )8+')/ɑ4�*+�;4'�6ǧ-/4'�=+(� 2'� );'2� +9:'8ǧ�Θ4);2'*'�
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/4,583')/ɑ4�3'9�68+)/9'�?�85(;9:'�95(8+�+2�685?+):5F�*+�/-;'2�3'4+8'�9+8ǧ�+2�)'4'2�

principal para poder atraer la atención de actores interesados en el proyecto a un 

mediano y largo plazo. 

Para la mejor compresión del sistema de redes sociales se ha desarrollado el siguiente 

esquema:

Antes de la pandemia (2019) un 64% de personas escuchaban radio, mostrando que es 

2'�3'?58/'� ;:/2/@'4*5� +9:+�3+*/5� *+� )53;4/)')/ɑ4G� �96+)/Δ)'3+4:+� +4� 58/+4:+� ;4�

64.2% de personas escuchan radio. Demostraron que un 59.9% escucha radio en el 

carro y 52.4% en casa y un 10% en transporte público.

Redes Sociales

Un estudio realizado por la Universidad José Simeon Cañas (UCA) y la Escuela de

Comunicaciones Mónica Herrera (ECMH) en el 2020, demostro que el consumo de 

internet aumento un 54.1% entre personas de 16 a 60+ años. Así mismo demostro que 

#.':9'66� PΤΚGΠϫQ� ?� �')+(551� PΣΠGΝϫQ� ,;+854� 259� 3+*/59� 3ǧ9� ;:/2/@'*59G� �'�

comunicación que se crea a través de ambos medios de comunicación es directa y 
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#.':9'66Q�'9+-;8'4*5�7;+�+2�3+49'0+�9+8ǧ�8+)/(/*5�658�6'8:+�*+2�;9;'8/5G

�')+(551��54952+�(8/4*'�2'�9/-;/+4:+�/4,583')/ɑ4�6'8'�9'(+8�+2�;4/<+895�'2)'4@'(2+�

para las siguientes zonas.

Osicala 6,700 - 7,900 personas

Villa El Rosario 500 - 700 personas

San Simón 3,500 - 4,100 personas

Estos datos brindan un panorama bastante positivo e ideal para una estrategia de 

'2)'4)+�658�3+*/5�*+�6;(2/)/*'*�+4,5)'*'�6856/'3+4:+�'2�9+-3+4:5�*+2�685?+):5G

�'8'�65*+8�+9:'(2+)+8�;4'�3+058�+9:8':+-/'�*+�9+-3+4:')/ɑ4�9+8ǧ�4+)+9'8/5�+9:'(2+)+8�

259� -;9:59� ?� 68+,+8+4)/'9� *+� 259� 3/+3(859� ?� 6+8954'9� 6+8:+4+)/+4:+9� '� 2'9�

comunidades.

Vallas Publicitarias 

�'9�<'22'9�6;(2/)/:'8/'9�9+8ǧ4�+2�6+8,+):5�'2/'*5�+9:8':Ȍ-/)5�6'8'�2'�)53;4/)')/ɑ4�)54�

todos aquellas personas que no interactuen de manera directa con medios de 

)53;4/)')/ɑ4�*/-/:'2+9�5�:8'*/)/54'2+9�)535�2'�8'*/5G��+�/-;'2�3'4+8'�459�6+83/:/8ǧ�

llegar a un segmento mucho mas amplio pudiendo incluso llegar a un público objetivo 

alcanzable.

�2�5(0+:/<5�68/358*/'2�6'8'�2'9�<'22'9�6;(2/)/:'8/'9�9+8ǧ�+4,5)'*5�'2�'2)'4)+�*+�3'9'9G

Se han seleccionado las siguiente locaciones para poder alcanzar a el grupo objetivo.

Aunque el alcance acumulado de las vallas es bastante alto es importante destacar que 

+2�/36'):5�+9�65)5�3+*/(2+�*+(/*5�'�7;+�45�+>/9:+�*':'�+>'):'�*+�);ǧ4:59�<+.Ȯ);259�9+�

*+:/+4+4�<+8*'*+8'3+4:+�'�2++8�5�<+8�+2�3+49'0+�7;+�+9:ǧ�+4�259�3+*/59G��58�+9:5�+9�

importante que el objetivo de una valla es unicamente de alcance y no de impacto. Sin 

+3('8-5� 9+� 6;+*+4� +9:'(2+)+8� ,583'9� *+� 3+*/8� 2'9� <'22'9F� 658� +0+3625� 3'4+0'8�

3+49'0+9�*/,+8+4:+9�?�+<'2;'8259�'2�Δ4'2�*+2�685?+):5�6'8'�9'(+8�7;+�3+490'+�+9:ǧ�3'9�

presente en la mente de los grupos objetivos. 

WhatsApp
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)53;4/)')/ɑ4�*+�3'4+8'�*/8+):'�?�+4,5)'*'�'2�6ʐ(2/)5�5(0+:/<5�68/4)/6'2G

Se han desarrollado dos acciones principales para poder implementar de manera 

+Δ)'@�+9:+�)'4'2�*+�)53;4/)')/54G

Grupos de WhatsApp con los miembros de cada comunidad
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Canal informativo y de atención al cliente
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respuestas es lo siguiente.

>Respuesta Automatizadas.��+Δ4/8�;4'�9+8/+�*+�8+96;+9:'�+4�('9+�'� 2'9�

preguntas mas comunes que se puedan utilizar

>Respuestas de Crisis.��+Δ4/8�6'959�'�9+-;/8�+4�;4'�)8/9/9�*+�)53;4/)')/ɑ4�

con alguna persona. Posible soluciones y acciones a tomar.
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Zonas Estrátegicas
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mayor alcance.

Algunos de los espacios que se deben de buscar para impulsar el proyecto pueden ser.
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· Ferias de alcaldías para promover el desarrollo

· Escuelas

· Centros  de Asistencia Médica

· Parques, centros recreativos

· Alcaldías

· Ferias ganaderas

· Ferias agrícolas
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Los pilares estratégico de comunicación se han desarrollado en base a los objetivos 
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medios de el público objetivo a largo plazo.
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Pilar Número 1

Descripción breve del pilar.

�;9:/Δ)')/ɑ4�*+2�6/2'8G

Pilar Número 2

Descripción breve del pilar.

�;9:/Δ)')/ɑ4�*+2�6/2'8G

Pilar Número 3

Descripción breve del pilar.

�;9:/Δ)')/ɑ4�*+2�6/2'8G
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Radios Locales:

En el departamento de Morazan existen 11 emisoras de Radio distribuidas en diversos

municipios.

La estrategia de comunicación tiene como proposito la ejecucion del subproyecto. Se 

espera reforzar el conocimiento del proceso de capacitacion, la promocion de los 

objetivos del subproyecto, la motivacion a la participacion de las comunidades y el 

posicionamientos de los gobiernos locales. Asi mismo, ser un medio de incidencia 

territorial hacia las instituciones relacionadas a la EN REDD+. 

Para poder lograr esto se diseñara una estrategia comunicacional acompañada del 

desarrollo de material escrito para poder llegarle a las comunidades, para las pautas y 

3+49'0+9�7;+�9+�:8'493/:/8'4�'�:8'<+9�*+�8'*/59�25)'2+9G��+�/4)2;/8ǧ�+2�8+,;+8@5�*+�259�
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corresponsables al incluirlos en los procesos de capacitacion.

Objetivo del Proyecto

Diseñar un plan de comunicación para que de a conocer el objetivo principal del 

subproyecto.

Objetivo Comunicacional del Proyecto

М��'8�'�)545)+8�+2�9;(685?+):5�?�259�(+4+Δ)/59�7;+�+9:59�:+4*8'4�+4�2'�65(2')/54G
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95(8+ΘΘ8�+2�)'3(/5�)2/3':/)5G

М��+8�;4�6;4:5�*+� 8+,+8+4)/'�?�'65?5�6'8'� 2'9�)53;4/*'*+9�*+�(+4+Δ)/'8/59Y'9�

secundarias. 

• Lograr expandir el conocimiento de este subproyecto a otros departamentos del 

país a traves de la comunicación de las acciones hechas en dicho subproyecto.

�2� 685?+):5� +9:ǧ� +4,5)'*5� +4� ;4� 6ʐ(2/)5� 5(0+:/<5F� *+2/3/:'*5� ?� ?'� 68+Θ'3+4:+�

establecido, sin embargo es posible establecer grupos objetivos los cuales pueden 
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�59�-8;659�5(0+:/<59�9+�.'4�*/Θ*5�+4�259�9/-;/+4:+9G

Público Objetivo Y��8;65�5(0+:/<5�68+Θ'3+4:+�+9:'(2+)/*5

�53(8+9�?�3;0+8+9�(+4+Δ)/'8/59Y'9�*+�2'9�)53;4/*'*+9�*+��9/)'2'F�"/22'��2��59'8/5�?�
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proyecto.

>��53;4/*'*��9/)'2'

>���53;4/*'*�"/22'��2��59'8/5

>  Comunidad San Simon

Público Alcanzable Y��8;65�5(0+:/<5�'�3+*/'45�?�2'8-5�62'@5

+4Δ)/'8/59Y'9�*+�2'������?�9;9�58-'4/@')/54+9�95)/'2+9G
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espectro  nacional. Pueden ser, organizaciones, comunidades, ong’s, organismos 

internacionales o gobierno.
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Click al enlace.� �')+(551� 685658)/54'8ǧ� 2'� /4,583')/ɑ4� *+� );ǧ4:'9� 6+8954'9�

realizaron click al anuncio promocionado dentro del administrador de campañas.

Tiempo transcurrido en la web.� �+�65*8ǧ�5(9+8<'8�+2� :/+365�7;+�)'*'�;9;'8/5�.'�

estado dentro de la aplicación web.  
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campañas y data necesaria sobre las campañas implementadas. 
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*/8+):'3+4:+�'2�453(8+�*+2�685?+):5G��9:'�6ǧ-/4'�=+(�9+8ǧ�2'�8+96549'(2+�*+�685<++8�
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principal para poder atraer la atención de actores interesados en el proyecto a un 

mediano y largo plazo. 

Para la mejor compresión del sistema de redes sociales se ha desarrollado el siguiente 

esquema:

Antes de la pandemia (2019) un 64% de personas escuchaban radio, mostrando que es 

2'�3'?58/'� ;:/2/@'4*5� +9:+�3+*/5� *+� )53;4/)')/ɑ4G� �96+)/Δ)'3+4:+� +4� 58/+4:+� ;4�

64.2% de personas escuchan radio. Demostraron que un 59.9% escucha radio en el 

carro y 52.4% en casa y un 10% en transporte público.

Redes Sociales

Un estudio realizado por la Universidad José Simeon Cañas (UCA) y la Escuela de

Comunicaciones Mónica Herrera (ECMH) en el 2020, demostro que el consumo de 

internet aumento un 54.1% entre personas de 16 a 60+ años. Así mismo demostro que 

#.':9'66� PΤΚGΠϫQ� ?� �')+(551� PΣΠGΝϫQ� ,;+854� 259� 3+*/59� 3ǧ9� ;:/2/@'*59G� �'�

comunicación que se crea a través de ambos medios de comunicación es directa y 
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#.':9'66Q�'9+-;8'4*5�7;+�+2�3+49'0+�9+8ǧ�8+)/(/*5�658�6'8:+�*+2�;9;'8/5G
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para las siguientes zonas.

Osicala 6,700 - 7,900 personas

Villa El Rosario 500 - 700 personas

San Simón 3,500 - 4,100 personas

Estos datos brindan un panorama bastante positivo e ideal para una estrategia de 

'2)'4)+�658�3+*/5�*+�6;(2/)/*'*�+4,5)'*'�6856/'3+4:+�'2�9+-3+4:5�*+2�685?+):5G

�'8'�65*+8�+9:'(2+)+8�;4'�3+058�+9:8':+-/'�*+�9+-3+4:')/ɑ4�9+8ǧ�4+)+9'8/5�+9:'(2+)+8�

259� -;9:59� ?� 68+,+8+4)/'9� *+� 259� 3/+3(859� ?� 6+8954'9� 6+8:+4+)/+4:+9� '� 2'9�

comunidades.

Agricultura y Ganadería �+,58+9:')/ɑ4 �'3(/5��2/3ǧ:/)5

Desarrollo Sostenible Trabajo Naturaleza

Progreso Alimentos Negocio

Artesanías �4)2;9/ɑ4 Agricultura y Ganadería

Vallas Publicitarias 

�'9�<'22'9�6;(2/)/:'8/'9�9+8ǧ4�+2�6+8,+):5�'2/'*5�+9:8':Ȍ-/)5�6'8'�2'�)53;4/)')/ɑ4�)54�

todos aquellas personas que no interactuen de manera directa con medios de 
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llegar a un segmento mucho mas amplio pudiendo incluso llegar a un público objetivo 

alcanzable.
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Se han seleccionado las siguiente locaciones para poder alcanzar a el grupo objetivo.

�ǧ-/4'�#+(
del Proyecto

FanPage
Facebook

WhatsApp
�4,583':/<5

Administrador
Comercial Facebook

Campañas
Redes Sociales
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Es medible y traqueable en base al impacto

El ACF es el encargado
de gestionar la data y

la pauta de la campaña 

Contiene todas las
'))/54+9�Θ9;'2+9

Aunque el alcance acumulado de las vallas es bastante alto es importante destacar que 

+2�/36'):5�+9�65)5�3+*/(2+�*+(/*5�'�7;+�45�+>/9:+�*':'�+>'):'�*+�);ǧ4:59�<+.Ȯ);259�9+�
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importante que el objetivo de una valla es unicamente de alcance y no de impacto. Sin 
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3+49'0+9�*/,+8+4:+9�?�+<'2;'8259�'2�Δ4'2�*+2�685?+):5�6'8'�9'(+8�7;+�3+490'+�+9:ǧ�3'9�

presente en la mente de los grupos objetivos. 

WhatsApp
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Se han desarrollado dos acciones principales para poder implementar de manera 
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Grupos de WhatsApp con los miembros de cada comunidad
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Canal informativo y de atención al cliente

�9:'� 9+8ǧ� 2'� 62':',583'� 6'8'� 65*+8� *'8� 3'?58� /4,583')/ɑ4� '� :5*'9� 2'9� 6+8954'9�

+>:+84'9�'2�685?+):5�7;+�7;/9/+8'4�9'(+8�3'9�95(8+�+2�3/935G��+8Θ8ǧ�*+�/-;'2�3'4+8'�

)535�6'8ǧ3+:85�*+�3+*/)/ɑ4�+4�('9+�'�);ǧ4:'9�6+8954'9�'0+4'9�'�2'9�)53;4/*'*+9�

+9:ǧ4�9/+4*5�/36'):'*'9�658�259�3+49'0+9�)53;4/)')/54'2+9�*+2�685?+):5G

�'8'�+9:+�)'4'2�9+8ǧ�4+)+9'8/5�*/9+ɏ'8�;4�3'4;'2�*+�)53;4/)')/ɑ4�?�8+96;+9:'9�7;+�

,')/2/:+4�2'�-+9:/ɑ4�*+2�+0+);:58G��5�7;+�*+(+�*+�)54:+4+8�+2�3'4;'2�*+�)53;4/)')/ɑ4�?�

respuestas es lo siguiente.

>Respuesta Automatizadas.��+Δ4/8�;4'�9+8/+�*+�8+96;+9:'�+4�('9+�'� 2'9�

preguntas mas comunes que se puedan utilizar

>Respuestas de Crisis.��+Δ4/8�6'959�'�9+-;/8�+4�;4'�)8/9/9�*+�)53;4/)')/ɑ4�

con alguna persona. Posible soluciones y acciones a tomar.

Є�54Δ-;8')/ɑ4� *+� �58'8/59G� �+Δ4/8� 259� 3+49'0+9� ';:53ǧ:/)59� 6'8'� 259�
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Zonas Estrátegicas
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mayor alcance.

Algunos de los espacios que se deben de buscar para impulsar el proyecto pueden ser.
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· Ferias de alcaldías para promover el desarrollo

· Escuelas

· Centros  de Asistencia Médica

· Parques, centros recreativos

· Alcaldías

· Ferias ganaderas

· Ferias agrícolas
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Los pilares estratégico de comunicación se han desarrollado en base a los objetivos 
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medios de el público objetivo a largo plazo.
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Pilar Número 1

Descripción breve del pilar.

�;9:/Δ)')/ɑ4�*+2�6/2'8G

Pilar Número 2

Descripción breve del pilar.

�;9:/Δ)')/ɑ4�*+2�6/2'8G

Pilar Número 3

Descripción breve del pilar.
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Radios Locales:

En el departamento de Morazan existen 11 emisoras de Radio distribuidas en diversos

municipios.

La estrategia de comunicación tiene como proposito la ejecucion del subproyecto. Se 

espera reforzar el conocimiento del proceso de capacitacion, la promocion de los 

objetivos del subproyecto, la motivacion a la participacion de las comunidades y el 

posicionamientos de los gobiernos locales. Asi mismo, ser un medio de incidencia 

territorial hacia las instituciones relacionadas a la EN REDD+. 

Para poder lograr esto se diseñara una estrategia comunicacional acompañada del 

desarrollo de material escrito para poder llegarle a las comunidades, para las pautas y 
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corresponsables al incluirlos en los procesos de capacitacion.

Objetivo del Proyecto

Diseñar un plan de comunicación para que de a conocer el objetivo principal del 

subproyecto.

Objetivo Comunicacional del Proyecto

М��'8�'�)545)+8�+2�9;(685?+):5�?�259�(+4+Δ)/59�7;+�+9:59�:+4*8'4�+4�2'�65(2')/54G

М��*;)'8�'�2'9�6+8954'9�*+�)535�+2�9;(685?+):5�6;+*+�'?;*'82+9�'�*+,+4*+89+�?�

95(8+ΘΘ8�+2�)'3(/5�)2/3':/)5G

М��+8�;4�6;4:5�*+� 8+,+8+4)/'�?�'65?5�6'8'� 2'9�)53;4/*'*+9�*+�(+4+Δ)/'8/59Y'9�

secundarias. 

• Lograr expandir el conocimiento de este subproyecto a otros departamentos del 

país a traves de la comunicación de las acciones hechas en dicho subproyecto.
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establecido, sin embargo es posible establecer grupos objetivos los cuales pueden 
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proyecto.
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>  Comunidad San Simon

Público Alcanzable Y��8;65�5(0+:/<5�'�3+*/'45�?�2'8-5�62'@5
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espectro  nacional. Pueden ser, organizaciones, comunidades, ong’s, organismos 

internacionales o gobierno.
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Click al enlace.� �')+(551� 685658)/54'8ǧ� 2'� /4,583')/ɑ4� *+� );ǧ4:'9� 6+8954'9�

realizaron click al anuncio promocionado dentro del administrador de campañas.

Tiempo transcurrido en la web.� �+�65*8ǧ�5(9+8<'8�+2� :/+365�7;+�)'*'�;9;'8/5�.'�

estado dentro de la aplicación web.  
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campañas y data necesaria sobre las campañas implementadas. 
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principal para poder atraer la atención de actores interesados en el proyecto a un 

mediano y largo plazo. 

Para la mejor compresión del sistema de redes sociales se ha desarrollado el siguiente 

esquema:

Antes de la pandemia (2019) un 64% de personas escuchaban radio, mostrando que es 

2'�3'?58/'� ;:/2/@'4*5� +9:+�3+*/5� *+� )53;4/)')/ɑ4G� �96+)/Δ)'3+4:+� +4� 58/+4:+� ;4�

64.2% de personas escuchan radio. Demostraron que un 59.9% escucha radio en el 

carro y 52.4% en casa y un 10% en transporte público.

Redes Sociales

Un estudio realizado por la Universidad José Simeon Cañas (UCA) y la Escuela de

Comunicaciones Mónica Herrera (ECMH) en el 2020, demostro que el consumo de 

internet aumento un 54.1% entre personas de 16 a 60+ años. Así mismo demostro que 
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comunicación que se crea a través de ambos medios de comunicación es directa y 
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para las siguientes zonas.

Osicala 6,700 - 7,900 personas

Villa El Rosario 500 - 700 personas

San Simón 3,500 - 4,100 personas

Estos datos brindan un panorama bastante positivo e ideal para una estrategia de 

'2)'4)+�658�3+*/5�*+�6;(2/)/*'*�+4,5)'*'�6856/'3+4:+�'2�9+-3+4:5�*+2�685?+):5G
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comunidades.

�ɑ*/-5�*+�
Valla !(/)')/ɑ4 Medida

Alcance acumulado mensual. 23,330 vehículos mensuales 

Alcance Estimado
Mensual

�"^ΜΚΜΜ 4mts x 3mts 7,520 vehículosCarretera a Perquin, entrada al municipio, 
sentido de San Francisco Gotera hacia 
�+87;Ȯ4F��58'@ǧ4G

�"^ΜΚΞΠ 4mts x 3.60mts 7,860 vehículosAltos de la Presa, canton valle nuevo, 
carretera ruta de la paz, San Carlos, 
�58'@ǧ4G

�"^ΜΜΝΟ 6mts x 3mts 3,250 vehículosCarretera principal, B° la Alianza, Corinto, 
�58'@ǧ4G

"�^���^ΜΝΣ 9mts x 3mts 4,700 vehículos"/4/+4*5� *+� �5)585� ΜΚΚ� 3� '4:+9� *+2�
)+3+4:+8/5� *+� �2� �/Θ9'*+85F� �2�
�+9Θ'*+85F��58'@ǧ4G
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Vallas Publicitarias 
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todos aquellas personas que no interactuen de manera directa con medios de 
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llegar a un segmento mucho mas amplio pudiendo incluso llegar a un público objetivo 

alcanzable.

�2�5(0+:/<5�68/358*/'2�6'8'�2'9�<'22'9�6;(2/)/:'8/'9�9+8ǧ�+4,5)'*5�'2�'2)'4)+�*+�3'9'9G

Se han seleccionado las siguiente locaciones para poder alcanzar a el grupo objetivo.

Aunque el alcance acumulado de las vallas es bastante alto es importante destacar que 
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importante que el objetivo de una valla es unicamente de alcance y no de impacto. Sin 
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presente en la mente de los grupos objetivos. 

WhatsApp
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Se han desarrollado dos acciones principales para poder implementar de manera 
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Grupos de WhatsApp con los miembros de cada comunidad
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Canal informativo y de atención al cliente
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respuestas es lo siguiente.

>Respuesta Automatizadas.��+Δ4/8�;4'�9+8/+�*+�8+96;+9:'�+4�('9+�'� 2'9�

preguntas mas comunes que se puedan utilizar

>Respuestas de Crisis.��+Δ4/8�6'959�'�9+-;/8�+4�;4'�)8/9/9�*+�)53;4/)')/ɑ4�

con alguna persona. Posible soluciones y acciones a tomar.
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Zonas Estrátegicas
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mayor alcance.

Algunos de los espacios que se deben de buscar para impulsar el proyecto pueden ser.
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· Ferias de alcaldías para promover el desarrollo

· Escuelas

· Centros  de Asistencia Médica

· Parques, centros recreativos

· Alcaldías

· Ferias ganaderas

· Ferias agrícolas



Divulgación y Apoyo a la Gestión Local de la Estrategia Nacional REDD+ en la Región
Cacahuatique Norte, del Área de Conservación Ambiental Nahuaterique
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Gestión de
�Ȯ4+'��8ǧΔ)'5.0

Los pilares estratégico de comunicación se han desarrollado en base a los objetivos 
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medios de el público objetivo a largo plazo.
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Pilar Número 1

Descripción breve del pilar.

�;9:/Δ)')/ɑ4�*+2�6/2'8G

Pilar Número 2

Descripción breve del pilar.

�;9:/Δ)')/ɑ4�*+2�6/2'8G

Pilar Número 3

Descripción breve del pilar.
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Radios Locales:

En el departamento de Morazan existen 11 emisoras de Radio distribuidas en diversos

municipios.

La estrategia de comunicación tiene como proposito la ejecucion del subproyecto. Se 

espera reforzar el conocimiento del proceso de capacitacion, la promocion de los 

objetivos del subproyecto, la motivacion a la participacion de las comunidades y el 

posicionamientos de los gobiernos locales. Asi mismo, ser un medio de incidencia 

territorial hacia las instituciones relacionadas a la EN REDD+. 

Para poder lograr esto se diseñara una estrategia comunicacional acompañada del 

desarrollo de material escrito para poder llegarle a las comunidades, para las pautas y 
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corresponsables al incluirlos en los procesos de capacitacion.

Objetivo del Proyecto

Diseñar un plan de comunicación para que de a conocer el objetivo principal del 

subproyecto.

Objetivo Comunicacional del Proyecto
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secundarias. 

• Lograr expandir el conocimiento de este subproyecto a otros departamentos del 

país a traves de la comunicación de las acciones hechas en dicho subproyecto.
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establecido, sin embargo es posible establecer grupos objetivos los cuales pueden 
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Público Objetivo Y��8;65�5(0+:/<5�68+Θ'3+4:+�+9:'(2+)/*5

�53(8+9�?�3;0+8+9�(+4+Δ)/'8/59Y'9�*+�2'9�)53;4/*'*+9�*+��9/)'2'F�"/22'��2��59'8/5�?�

�'4��/354F��58'@ǧ4G

�9:+�+9�+2�-8;65�5(0+:/<5�68/4)/6'2�*+2�685?+):5F�?�+2�+4,57;+�7;+�*+(+�*+�22+<'8�:5*'�2'�

+9:8':+-/'�)53;4/)')/54'2�7;+�9+�+9:'(2+)+8ǧ�+4�+9:+�*5);3+4:5G�

�+�.'4�/*+4:/Δ)'*5�259�9/-;/+4:+9�-8;659�7;+�,583'8ǧ4�6'8:+�*+2�4ʐ)2+5�68/4)/6'2�*+2�

proyecto.
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>  Comunidad San Simon

Público Alcanzable Y��8;65�5(0+:/<5�'�3+*/'45�?�2'8-5�62'@5

+4Δ)/'8/59Y'9�*+�2'������?�9;9�58-'4/@')/54+9�95)/'2+9G
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espectro  nacional. Pueden ser, organizaciones, comunidades, ong’s, organismos 

internacionales o gobierno.
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Click al enlace.� �')+(551� 685658)/54'8ǧ� 2'� /4,583')/ɑ4� *+� );ǧ4:'9� 6+8954'9�

realizaron click al anuncio promocionado dentro del administrador de campañas.

Tiempo transcurrido en la web.� �+�65*8ǧ�5(9+8<'8�+2� :/+365�7;+�)'*'�;9;'8/5�.'�

estado dentro de la aplicación web.  
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campañas y data necesaria sobre las campañas implementadas. 
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principal para poder atraer la atención de actores interesados en el proyecto a un 

mediano y largo plazo. 

Para la mejor compresión del sistema de redes sociales se ha desarrollado el siguiente 

esquema:

Antes de la pandemia (2019) un 64% de personas escuchaban radio, mostrando que es 
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64.2% de personas escuchan radio. Demostraron que un 59.9% escucha radio en el 

carro y 52.4% en casa y un 10% en transporte público.

Redes Sociales

Un estudio realizado por la Universidad José Simeon Cañas (UCA) y la Escuela de

Comunicaciones Mónica Herrera (ECMH) en el 2020, demostro que el consumo de 

internet aumento un 54.1% entre personas de 16 a 60+ años. Así mismo demostro que 
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comunicación que se crea a través de ambos medios de comunicación es directa y 

+,+):/<'G��2�3+49'0+�6;+*+� 22+-'8�'2�;9;'8/5�*+�3'4+8'� /49:'4:'4+'� P+4�+2� )'95�*+�

#.':9'66Q�'9+-;8'4*5�7;+�+2�3+49'0+�9+8ǧ�8+)/(/*5�658�6'8:+�*+2�;9;'8/5G

�')+(551��54952+�(8/4*'�2'�9/-;/+4:+�/4,583')/ɑ4�6'8'�9'(+8�+2�;4/<+895�'2)'4@'(2+�

para las siguientes zonas.

Osicala 6,700 - 7,900 personas

Villa El Rosario 500 - 700 personas

San Simón 3,500 - 4,100 personas

Estos datos brindan un panorama bastante positivo e ideal para una estrategia de 
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comunidades.

Vallas Publicitarias 
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todos aquellas personas que no interactuen de manera directa con medios de 
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llegar a un segmento mucho mas amplio pudiendo incluso llegar a un público objetivo 

alcanzable.
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Se han seleccionado las siguiente locaciones para poder alcanzar a el grupo objetivo.

Aunque el alcance acumulado de las vallas es bastante alto es importante destacar que 
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importante que el objetivo de una valla es unicamente de alcance y no de impacto. Sin 
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presente en la mente de los grupos objetivos. 

WhatsApp
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Se han desarrollado dos acciones principales para poder implementar de manera 
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Grupos de WhatsApp con los miembros de cada comunidad
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Canal informativo y de atención al cliente
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respuestas es lo siguiente.

>Respuesta Automatizadas.��+Δ4/8�;4'�9+8/+�*+�8+96;+9:'�+4�('9+�'� 2'9�

preguntas mas comunes que se puedan utilizar

>Respuestas de Crisis.��+Δ4/8�6'959�'�9+-;/8�+4�;4'�)8/9/9�*+�)53;4/)')/ɑ4�

con alguna persona. Posible soluciones y acciones a tomar.
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Zonas Estrátegicas
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mayor alcance.

Algunos de los espacios que se deben de buscar para impulsar el proyecto pueden ser.
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· Ferias de alcaldías para promover el desarrollo

· Escuelas

· Centros  de Asistencia Médica

· Parques, centros recreativos

· Alcaldías

· Ferias ganaderas

· Ferias agrícolas
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Contenido Audio Visual Tik-Tok
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directa los pilares comunicacionales del proyecto
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Pauta y Contenido Web
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entender que todo pertenece a un mismo proyecto.
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Los pilares estratégico de comunicación se han desarrollado en base a los objetivos 
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medios de el público objetivo a largo plazo.
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Pilar Número 1

Descripción breve del pilar.
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Pilar Número 2

Descripción breve del pilar.
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Pilar Número 3

Descripción breve del pilar.
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Radios Locales:

En el departamento de Morazan existen 11 emisoras de Radio distribuidas en diversos

municipios.

La estrategia de comunicación tiene como proposito la ejecucion del subproyecto. Se 

espera reforzar el conocimiento del proceso de capacitacion, la promocion de los 

objetivos del subproyecto, la motivacion a la participacion de las comunidades y el 

posicionamientos de los gobiernos locales. Asi mismo, ser un medio de incidencia 

territorial hacia las instituciones relacionadas a la EN REDD+. 

Para poder lograr esto se diseñara una estrategia comunicacional acompañada del 

desarrollo de material escrito para poder llegarle a las comunidades, para las pautas y 
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corresponsables al incluirlos en los procesos de capacitacion.

Objetivo del Proyecto

Diseñar un plan de comunicación para que de a conocer el objetivo principal del 

subproyecto.

Objetivo Comunicacional del Proyecto
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secundarias. 

• Lograr expandir el conocimiento de este subproyecto a otros departamentos del 

país a traves de la comunicación de las acciones hechas en dicho subproyecto.
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establecido, sin embargo es posible establecer grupos objetivos los cuales pueden 
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Público Objetivo Y��8;65�5(0+:/<5�68+Θ'3+4:+�+9:'(2+)/*5
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proyecto.
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>  Comunidad San Simon

Público Alcanzable Y��8;65�5(0+:/<5�'�3+*/'45�?�2'8-5�62'@5
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espectro  nacional. Pueden ser, organizaciones, comunidades, ong’s, organismos 

internacionales o gobierno.
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Click al enlace.� �')+(551� 685658)/54'8ǧ� 2'� /4,583')/ɑ4� *+� );ǧ4:'9� 6+8954'9�

realizaron click al anuncio promocionado dentro del administrador de campañas.

Tiempo transcurrido en la web.� �+�65*8ǧ�5(9+8<'8�+2� :/+365�7;+�)'*'�;9;'8/5�.'�

estado dentro de la aplicación web.  
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campañas y data necesaria sobre las campañas implementadas. 
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principal para poder atraer la atención de actores interesados en el proyecto a un 

mediano y largo plazo. 

Para la mejor compresión del sistema de redes sociales se ha desarrollado el siguiente 

esquema:

Antes de la pandemia (2019) un 64% de personas escuchaban radio, mostrando que es 
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64.2% de personas escuchan radio. Demostraron que un 59.9% escucha radio en el 

carro y 52.4% en casa y un 10% en transporte público.

Redes Sociales

Un estudio realizado por la Universidad José Simeon Cañas (UCA) y la Escuela de

Comunicaciones Mónica Herrera (ECMH) en el 2020, demostro que el consumo de 

internet aumento un 54.1% entre personas de 16 a 60+ años. Así mismo demostro que 
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comunicación que se crea a través de ambos medios de comunicación es directa y 
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para las siguientes zonas.

Osicala 6,700 - 7,900 personas

Villa El Rosario 500 - 700 personas

San Simón 3,500 - 4,100 personas

Estos datos brindan un panorama bastante positivo e ideal para una estrategia de 
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comunidades.

Vallas Publicitarias 
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todos aquellas personas que no interactuen de manera directa con medios de 
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llegar a un segmento mucho mas amplio pudiendo incluso llegar a un público objetivo 

alcanzable.

�2�5(0+:/<5�68/358*/'2�6'8'�2'9�<'22'9�6;(2/)/:'8/'9�9+8ǧ�+4,5)'*5�'2�'2)'4)+�*+�3'9'9G

Se han seleccionado las siguiente locaciones para poder alcanzar a el grupo objetivo.

Aunque el alcance acumulado de las vallas es bastante alto es importante destacar que 
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importante que el objetivo de una valla es unicamente de alcance y no de impacto. Sin 
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presente en la mente de los grupos objetivos. 

WhatsApp
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Se han desarrollado dos acciones principales para poder implementar de manera 
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Grupos de WhatsApp con los miembros de cada comunidad
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Canal informativo y de atención al cliente
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respuestas es lo siguiente.
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preguntas mas comunes que se puedan utilizar
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con alguna persona. Posible soluciones y acciones a tomar.

Є�54Δ-;8')/ɑ4� *+� �58'8/59G� �+Δ4/8� 259� 3+49'0+9� ';:53ǧ:/)59� 6'8'� 259�

.58'8/59�,;+8'�*+�5Δ)/4'F�'9;+:59�4')/54'2+9F�<')')/54+9F�+:)G

Zonas Estrátegicas
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mayor alcance.

Algunos de los espacios que se deben de buscar para impulsar el proyecto pueden ser.
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· Ferias de alcaldías para promover el desarrollo

· Escuelas

· Centros  de Asistencia Médica

· Parques, centros recreativos

· Alcaldías

· Ferias ganaderas

· Ferias agrícolas


